
证券代码：600528 证券简称：中铁工业

中铁高新工业股份有限公司投资者关系活动记录表
编号：2022-07

投资者关

系活动类

别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 路演活动

□现场参观 电话会议

□其他

参与单位

名称及人

员姓名

人员名单：

农银汇理机械研究员 刘荫泽

招银理财机械研究员 张 弛

时 间 2022年5月11日 15:00-17:00

地 点 北京市丰台区南四环西路诺德中心11号楼（电话会议）

上市公司

接待人员

姓名

董事会秘书 葛瑞鹏



投资者关系

活动主要内

容介绍

与会人员就公司一季度经营情况、隧道施工装备订单增长、

2022 年市场展望等情况进行了交流，具体如下：

1.公司一季度经营业绩？

答：2022 年一季度，在疫情持续多发散发、经济下行压力较

大的不利外部环境下，中铁工业对外加大市场拓展力度，对内持

续加强成本管控，各项主要经济指标完成度良好，基本实现了与

时间进度同步。其中，实现营业收入 71.14 亿元，同比增长 2.53%；

归属于上市公司股东的净利润 5.03 亿元，同比增长 2.4%；基本

每股收益、综合毛利率和加权平均净资产收益率同比基本持平，

其他主要财务指标基本保持平稳增长；在新签订单方面：公司单

季度新签合同额首次突破 120 亿大关，共完成 122.32 亿元，同比

增长 6.99%；其中隧道施工装备及相关服务业务完成 33.37 亿元，

同比增长 71.31%；工程施工机械及相关服务业务完成 5.2 亿元，

同比增长 132.25%；道岔业务完成 13.39 亿元，钢结构制造与安

装业务完成 66.61 亿元，同比有所减少。

2.隧道施工装备及相关服务业务一季度新签合同额大幅增

长的原因？

答：受益于铁路、抽水蓄能、矿山等新兴领域盾构机/TBM 产

品订单的增长，今年一季度，公司隧道施工装备及相关服务业务

完成新签合同额 33.37 亿元，同比增长 71.31%。中铁工业近年来

持续在地铁之外的盾构机/TBM 产品新领域加强科技研发、技术储

备和市场开拓，并取得了显著成效；一季度除传统地铁建设优势

领域持续获取较多订单之外，在高原铁路、南网双调抽水蓄能水

电站、三山岛金矿和汾西煤矿等新兴市场中标了盾构机/TBM 及相

关专用设备订单；特别是再次中标高原铁路 4 台大直径 TBM，累

计占该项目全部已招标 TBM 的 60%；抽水蓄能 TBM 产品进入南网

市场，进一步巩固了在该细分领域的绝对优势。

3.公司主营产品的市场份额？

答：公司的四项主营产品—“全断面隧道掘进机”“架桥机”

“道岔”“桥梁用钢铁结构”均通过国家工信部制造业单项冠军

企业（产品）认证。其中，盾构机/TBM 产销量已连续十年国内居

首，连续五年世界第一；国内铁路施工铺架设备市场占有率为

90%；高速道岔、重载道岔市场占有率均超过 50%；大型钢结构桥

梁的市场占有率超过 60%。

4.2022 年市场展望？

答：中铁工业的产品基本上是服务于基建行业，在国家“稳



字当头、稳中求进”经济发展总基调的政策推动下，2021 年末至

今国家密集发布了较多稳增长政策，预计今年国内铁路、公路、

城轨、市政、水利水电、地下空间等行业将会迎来更好的发展机

遇，公司作为基础设施建设高端装备制造龙头企业，研发制造的

隧道掘进机、隧道机械化专用设备、工程施工机械、钢桥梁等产

品将会得到更多应用。

5.抽水蓄能用 TBM 未来市场空间？

答：TBM 在抽水蓄能领域的应用主要在抽水蓄能电站建设方

面，较传统钻爆法施工在效率、安全、环保上都有大幅提升。公

司近年来深耕抽水蓄能 TBM 的研发和应用，先后研制出一系列应

用于该领域的 TBM 产品，填补了国产 TBM 在抽水蓄能行业应用的

空白，今年一季度在该领域也取得了较好的经营成果，中标了 2

台抽水蓄能用 TBM，累计公司 TBM 已应用或即将应用的国内抽水

蓄能项目达 11 个，市场占有率超过 80%，TBM 在该领域的市场渗

透率正在提升。

2021 年 9 月，国家能源局发布《抽水蓄能中长期发展规划

（2021-2035 年）》，要求各地加快抽水蓄能电站核准建设，并

提出了发展目标和主要任务。在该规划的指引下，未来抽水蓄能

产业将迎来广阔发展空间，预计抽水蓄能 TBM 产品在该领域的应

用将会增加。目前公司正在积极跟踪其他抽水蓄能电站的产品需

求。

6.公司钢结构业务的毛利水平有没有进一步提升空间？

答：钢结构制造与安装业务在公司四项主营业务收入中占比

最高，约为 50%。自去年以来，为进一步提升该项业务的毛利率，

推动公司整体盈利能力实现提升，公司积极实施了对内压降成本、

对外提升订单质量等多项举措，对内压降成本主要包括对生产全

过程实施精细化管控、优化改进项目生产组织方式、提升生产线

的自动化和智能化水平、降低原材料价格波动影响等；对外提升

订单质量主要是实施“优中选优”的经营策略，如增加“一包”

订单比重、多在经济发达地区承揽付款条件好和回款速度快的订

单等。通过以上举措，2021 年公司钢结构业务的盈利能力实现了

较好提升。下一步，公司将持续加大成本管控和市场经营力度，

努力实现该项业务毛利率水平的进一步提升。


